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Panel des détaillants

Congrès Cidres, Vins et Alcools d’ici

MARS 2023

Présentation du projet-pilote en magasins



Chronologie

Étude de l’industrie

ici, et ailleurs

2019

Études 

consommateurs : 

qualitative et 

quantitative

(800 répondants)

2020-2021

Recommandations 

marketing

2021-2022 2022-2023
Volet pilote

Phase 1



Objectifs du projet
® Augmenter la notoriété des cidres québécois

® Majorer la part de marché des cidres québécois

® Élever la catégorie

® Être mieux compris par les consommateurs (rendre les  

clients cidres meilleurs et autonomes)

® Donner de l’ampleur et de la précision à la catégorie

® Être plus représentatif des produits et du travail des 

producteurs

® Inspirer des occasions d’usage plus élargies

® Développer de nouvelles clientèles



Comment 
enraciner une 

nomenclature?

Actions 

collectives 

: promotion, 

langage 

commun

Étiquettes 
(et autres actions 

individuelles)

Plannogrammes
et

Discours de vente

Navigation en 

magasin + de

magasins et + de

types : spécialisés, 

grandes surfaces

et SAQ

Communications 

externes :
Consommateurs

Relations de presse

Influençeurs

DÉFI
Il ne faut pas perdre 
de vue que, 
contrairement à 
d’autres produits 
alcoolisés, les gens 
n’ont pas d’habitude 
de navigation dans le 
cidre… ils ont des 
préférences et des 
perceptions mais pas 
de compétence de 
navigation. 



Les catégories créées



Le matériel promotionnel créé
https://cidreduquebec.com/le-cidre/types-de-cidres/

https://cidreduquebec.com/le-cidre/types-de-cidres/


À venir : entente avec plusieurs magasins de la chaîne Tite Frette.
Lancement au cours de la semaine du cidre



La suite

Suivi avec les magasins participants, tant 

qualitativement que quantitativement.

Continuer la promotion et le suivi des résultats. 

Dégustations sur place dans certains magasins.

Rencontre avec le C-A et recommandations aux 

producteurs (printemps et automne).
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Bonne discussion!


