ACHAT LOCAL : .

ENTRE FIERTE IDENTITAIRE
E T NOUVELLES TENDANCES

EVENEMENT

DATE
17 mars 2026 Congres cidres, v ins et alcools d’ici BOUﬂlon



T DACTIVITES 2021

Conseil des appellations
réservées et des
termes valorisants
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| AFLEUR DELYS
AT-ELLE VIREE ROUGE?
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81GS 70%

Valeur des exportations des exportations
alimentaires du Québec totales du secteur
vers les Etats-Unis,
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«..chez nous, caveut dire
d'un océan al'autre. »
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*un produit du Quebec, fabriqué
au Québec avec des ingrédients
ou produits importés, ou dont le
fournisseur a des employés au
Québec et ou au moins trois
étapes de déeveloppement sont
effectuées au Quebec.
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OUEN SOMMESNOUS?
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Automne 2025
1498 répondants
Deux enquétes longitudinales ciblant le principal responsable des achats.
Niveau de confiance de 95 %, marge d’erreur maximale pour un échantillon probabiliste est de +2,53 %
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ETAT DES LIEUX
DE ’ACHAT LOCAL




LES PRODUITS ALIMENTAIRES,
LES CHAMPIONS DE LACHAT LOCAL

% des repondants jugeant

Categorie roduit .
gorie de produits important d’acheter local

Produits alimentaires 78 %
Boissons alcoolisées 53 %
Vétements 49 %
Bricolage et rénovation 44 %
Meubles 41 %
Produits ménagers 37 %
Soins corporels et beauté 34 %
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UN ALIMENT LOCAL PROVIENT....

Du Québec 45 %

De ma région 29 %

Du Canada 12 %
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LES PLUS JEUNES,

CHAMPIONS DU REGIONAL!

Limite géographique
percue comme “local”

Région / ville

Province du Québec

Canada (hors Quebec)
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18-34 ans

36 %

39 %

15%

vins et alcools d’ici| 17mars 2026

35-54 ans

27 %

47 %

11 %

55 ans et +

21 %

52 %

10 %



6 QUEBECOISSUR 10

considerent qu'un produit est «local » s'il est
prepare ou transformé au Québec, méme si
I’entreprise qui le produit n’est pas quéebeécoise.
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1/3 DES QUEBECOIS

jugent que lapropriéeté québeécoise est un critere
essentiel pour qu'un prodult soit vraiment local.
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2/3 DES QUEBECOIS

considerent gu'un produit est local s’il est prépare
ou transformeé au Québec, méme s’il est compose
d’ingrédients importes.
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1/4 DES QUEBECOIS

considerent gu'une provenance locale
des ingrédients est nécessaire pour
considerer le produit « local ».
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SOUTENIR 'ECONOMIE ET LES PRODUCTEURS
AU SOMMET DES MOTIVATIONS POUR ACHETER LOCAL

Motivation d’acheter local % des Quéebeécois
Soutenir '’économie du Québec et les producteurs d’ici 81 %
Encourager les entreprises locales et garder les emplois 712 %
Acheter des produits de meilleure qualité / plus frais 65 %
Réduire I'impact environnemental / transport 54 %
Exprimer la fierté quebecoise 43 %
Assurer la sécurité alimentaire 32 %
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Hommes

Qualité et fraicheur
Soutenir 'économie

Bon rapport qualité-prix

Achat local : entre fierté identitaire et nouvelles tendances | Congrés des cidres, vins et alcools d’ici| 17mars 2026

Femmes

Soutenir
’économie

Réduire I'impact
environnemental

Exprimer
une fierté guebécoise



Jeunes adultes Plus ages

Raisons écologiques Solidarité économique
Valeurs Fierte identitaire
Style de vie
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Centres urbains Régions

Choix responsable Soutien aux producteurs
Environnement Preservation des emplois
Qualité Garder la richesse sur
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"'ORIGINE DU PRODUIT PREDOMINE SUR LA PROPRIETE
| OCALE DU COMMERCE OU ACHAT EST EFFECTUE

Facteur prioritaire % des réepondants
L’origine du produit 713 %
Lapropriéte du détaillant 8 %

Indécis 19 %
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FST-CE DIFFERENT
POUR LALCOOL?



LES PLUS JEUNES ACCORDENT PLUS DIMPORTANCE
A LACHAT LOCAL DALCOOL QUELEURS AINES!

Catégorie de produits 18-34 ans 35-54 ans b5anset +
Produits alimentaires 73 % 79 % 84 %
Boissons alcoolisées 61 % 54 % 44 %
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IMPORTANCE DE PRIVILEGIER UN PRODUIT LOCAL

% des repondants ayant mentionné

Type d’alcool . O
yP Important ou tres important

Biere de micro 70 %
Cidre 69 %
Gin 37 %
Vodka 21 %
Biere commerciale 18 %
Vin rouge 11%
Vin blanc 11%
Autres spiritueux 15%
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4 QUEBECOSSUR 10

considerent qu'un produit alcoolique ou alcoolisé local
estd’abord et avanttout un produit du Quéebec (38%).

(45% pour les produits alimentaires en général)
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| ES QUEBECOIS ACHETENT DES ALCOOLS LOCAUX
PRINCIPALEMENT POUR ENCOURAGER LES PRODUCTEURS

Motivation principale ‘ sodes
réepondants

Supporter ’'economie locale et les producteurs 55 %
Produits de meilleure qualité / golt supérieur 20 %
Produits plus authentiques 11%
Raisons environnementales (moins de transport, etc.) 8 %
Fierté envers les produits d’ici 4 %
Autres 2 %
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| E PRIX DEMEURE LE PRINCIPAL FREIN A LACHAT

Barriere principale % des répondants
Prix/ Trop dispendieux 713 %
Disponibilité limitée / Difficile atrouver 46 %
Sélection/variéte limitée 33 %
Manque d’information a propos des produits du Québec 22 %
Pas un réflexe / Je n’y pense tout simplement pas 16 %
Perception de qualité moindre (par rapport aux produits importes) 6 %
Autres 4 %
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UNE MEILLEURE IDENTIFICATION DE ORIGINE
SOUHAITEE PAR LES QUEBECOIS

Type d’information % des répondants
Identification/etiquetage claire des produits fabriqgués au Québec 57 %
Information sur l'origine et la fabrication du produit (ex. provenance, ingrédients) 46 %
Liste ou section dédiee aux produits locaux au point de vente 38 %
Promotions ou rabais sur les alcools produits au Québec 32 %
Information sur les producteurs locaux / histoires derriere les produits 27 %
Avantages environnementaux des produits locaux (ex. transport réduit, durabilité) 18 %
Aucun 6 %

Achat local : entre fierté identitaire et nouvelles tendances | Congrés des cidres, vins et alcools d’ici| 17mars 2026



SUFFISAMMENT DE PRODUITS LOCAUX?

Détaillant % des réepondants qui ont dit OUI
SAQ 75 %
Epiceries conventionnelles 24 %
Epiceries a rabais 5 %
Dépanneurs (chaines) 7%

Commerces specialises

0
(épiceries fines, cavistes, etc.) 18 %
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VECTEUR
CULTUREL?




« Lanourriture, c’esttout ce gue nous sommes. C'est
une extension du sentiment national, du sentiment
ethnique, de ton histoire personnelle, de ta province,
de ta region, de ta tribu, de ta grand-mere. Des le
départ, c’'est indissociable de tout cela. »

- ANTHONY BOURDAIN, FEU-CHEF, CUISINIER, ESSAYISTE ET JOURNALISTE
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« L’'identité quebécoise s’est construite autour du statut de
minoritaire, de lalangue, de lasurvie nationale, de Foccupation d’un
territoire beau mais hostile. Dire ce qu’est I'identité québécoise c’est

Inviter les critigues. Une chose est certaine, on n'ajamais fait une grande
place ala nourriture. L’'identité alimentaire n’ajamais tenu le haut du
pave au Québec. Est-ce parce que nous avons eté longtemps trop
occupes et trop pauvres pour se definir par ce gue nous mangions?
Trop isolés pour réaliser ce qu’il y avait d’extraordinaire a certains
aliments ou a certains plats? Trop influenceés (ou intimidés) par la France
pour oser se définir par ce gue nous mettions sur nos tables? »

- DAVID ROBICHAUD, PROFESSEUR AGREGE, DEPARTEMENT DE PHILOSOPHIE
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| ES PRODUITS EMBLEMATIQUES DU QUEBEC SONT....
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| ES PRODUITS EMBLEMATIQUES DU QUEBEC SONT....

Sirop d'érable
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| ES PRODUITS EMBLEMATIQUES DU QUEBEC SONT....

Sirop d'érable

Bleuet
sauvage
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| ES PRODUITS EMBLEMATIQUES DU QUEBEC SONT....

Sirop d'érable

Bleuet Bié_re
sauvage de micro
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| E SIROP DERABLE, PRODUIT EMBLEMATIQUE INCONTESTE

Sirop d'érable 90 %
Bleuets sauvages 66 %
Bieres de micro 53 %
Porc 92 %
Produits du Saint-Laurent 42 %
Cidre de glace 41 %
Fromages fins 40 %
Gins artisanaux 21 %
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DISMOI CE QUE TU ECOUTES COMME MUSIQUE,
JETE DIRAI SI TU MANGES LOCAL!

+ 10%

Les Québécois qui affirment prioriser la consommation de culture
locale — musique, télévision, cinema, magazines québécols, etc. —
sont pres de 10% plus susceptibles de considérer I'achat de produits
alimentaires locaux comme extrémement ou tres important.
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des Quéebeécois affirment qu'exprimer leur fierté québeécoise
est une motivation a acheter local au niveau alimentaire.
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QUELQUES TENDANCES
A SURVEILLER



| A REGIONALISATION DU LOCAL SE POURSUIT...
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| A REGIONALISATION DU LOCAL SE POURSUIT...
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LESPETITS FORMATS SONT ROI!
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JEUNESET IDENTITE!
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LESPETITS FORMATS SONT ROI!

250 mL 200 mL 355 mL
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OUl, MAIS...



Et que faire de toutes
ces données?

Achat local : entre fierté identitaire et nouvelles tendances | Congrés des cidres, vins et alcools d’ici| 17mars 2026



L objectif?
Vous differencier!
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Nombre de publicités auxquelles
les citoyens sont exposes
guotidiennement
(contre 200 en 1980)
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Attention moyenne
d’'une personne aujourd’hui
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Temps utilise€ pour remarquer un
produit sur une tablette et décider
de lI'acheter ou non

Achat local : entre fierté identitaire et nouvelles tendances | Congres des cidres, vins et alcools d’ici| 17mars 2026

https://www.linkedin.com/pulse/how-much-time-do-we-spend-front-shelf-before-deciding-colasuonno#:~:text=This%20is%20the%20most%20important,decide%20t0%20bring%20it%20home.


https://www.linkedin.com/pulse/how-much-time-do-we-spend-front-shelf-before-deciding-colasuonno#%3A~%3Atext%3DThis%20is%20the%20most%20important%2Cdecide%20to%20bring%20it%20home
https://www.linkedin.com/pulse/how-much-time-do-we-spend-front-shelf-before-deciding-colasuonno#%3A~%3Atext%3DThis%20is%20the%20most%20important%2Cdecide%20to%20bring%20it%20home
https://www.linkedin.com/pulse/how-much-time-do-we-spend-front-shelf-before-deciding-colasuonno#%3A~%3Atext%3DThis%20is%20the%20most%20important%2Cdecide%20to%20bring%20it%20home
https://www.linkedin.com/pulse/how-much-time-do-we-spend-front-shelf-before-deciding-colasuonno#%3A~%3Atext%3DThis%20is%20the%20most%20important%2Cdecide%20to%20bring%20it%20home
https://www.linkedin.com/pulse/how-much-time-do-we-spend-front-shelf-before-deciding-colasuonno#%3A~%3Atext%3DThis%20is%20the%20most%20important%2Cdecide%20to%20bring%20it%20home
https://www.linkedin.com/pulse/how-much-time-do-we-spend-front-shelf-before-deciding-colasuonno#%3A~%3Atext%3DThis%20is%20the%20most%20important%2Cdecide%20to%20bring%20it%20home
https://www.linkedin.com/pulse/how-much-time-do-we-spend-front-shelf-before-deciding-colasuonno#%3A~%3Atext%3DThis%20is%20the%20most%20important%2Cdecide%20to%20bring%20it%20home
https://www.linkedin.com/pulse/how-much-time-do-we-spend-front-shelf-before-deciding-colasuonno#%3A~%3Atext%3DThis%20is%20the%20most%20important%2Cdecide%20to%20bring%20it%20home
https://www.linkedin.com/pulse/how-much-time-do-we-spend-front-shelf-before-deciding-colasuonno#%3A~%3Atext%3DThis%20is%20the%20most%20important%2Cdecide%20to%20bring%20it%20home
https://www.linkedin.com/pulse/how-much-time-do-we-spend-front-shelf-before-deciding-colasuonno#%3A~%3Atext%3DThis%20is%20the%20most%20important%2Cdecide%20to%20bring%20it%20home
https://www.linkedin.com/pulse/how-much-time-do-we-spend-front-shelf-before-deciding-colasuonno#%3A~%3Atext%3DThis%20is%20the%20most%20important%2Cdecide%20to%20bring%20it%20home
https://www.linkedin.com/pulse/how-much-time-do-we-spend-front-shelf-before-deciding-colasuonno#%3A~%3Atext%3DThis%20is%20the%20most%20important%2Cdecide%20to%20bring%20it%20home
https://www.linkedin.com/pulse/how-much-time-do-we-spend-front-shelf-before-deciding-colasuonno#%3A~%3Atext%3DThis%20is%20the%20most%20important%2Cdecide%20to%20bring%20it%20home
https://www.linkedin.com/pulse/how-much-time-do-we-spend-front-shelf-before-deciding-colasuonno#%3A~%3Atext%3DThis%20is%20the%20most%20important%2Cdecide%20to%20bring%20it%20home
https://www.linkedin.com/pulse/how-much-time-do-we-spend-front-shelf-before-deciding-colasuonno#%3A~%3Atext%3DThis%20is%20the%20most%20important%2Cdecide%20to%20bring%20it%20home
https://www.linkedin.com/pulse/how-much-time-do-we-spend-front-shelf-before-deciding-colasuonno#%3A~%3Atext%3DThis%20is%20the%20most%20important%2Cdecide%20to%20bring%20it%20home
https://www.linkedin.com/pulse/how-much-time-do-we-spend-front-shelf-before-deciding-colasuonno#%3A~%3Atext%3DThis%20is%20the%20most%20important%2Cdecide%20to%20bring%20it%20home
https://www.linkedin.com/pulse/how-much-time-do-we-spend-front-shelf-before-deciding-colasuonno#%3A~%3Atext%3DThis%20is%20the%20most%20important%2Cdecide%20to%20bring%20it%20home
https://www.linkedin.com/pulse/how-much-time-do-we-spend-front-shelf-before-deciding-colasuonno#%3A~%3Atext%3DThis%20is%20the%20most%20important%2Cdecide%20to%20bring%20it%20home
https://www.linkedin.com/pulse/how-much-time-do-we-spend-front-shelf-before-deciding-colasuonno#%3A~%3Atext%3DThis%20is%20the%20most%20important%2Cdecide%20to%20bring%20it%20home
https://www.linkedin.com/pulse/how-much-time-do-we-spend-front-shelf-before-deciding-colasuonno#%3A~%3Atext%3DThis%20is%20the%20most%20important%2Cdecide%20to%20bring%20it%20home

Achat local : entre fierté identitaire et nouvelles tendances | Congrés des cidres, vins et alcools d’ici| 17mars 2026



Achat local : entre fierté identitaire et nouvelles tendances | Congrés des cidres, vins et alcools d’ici| 17mars 2026



Mais..
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Vous n'etes pas
tous pas parells!
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« DIS-mol ce gue tu manges,
Je te diral qui tu es. »



« DIS-mol ce gue tu manges,
Je te diral qui tu es. »



Votre marque est
votre principal allie!
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« Votre marque, c'est

ce que les gens disent

de vous lorsque vous
n'étes pas dans la piece. »

JEH- BEZOS,
PRESIDENT ET FONDATEUR




UNE MAROUE,
BIEN GEREE
CAPERMET DE... —
S’identifier

Se differencier

Créer de lavaleur
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marque marketing
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« Les gens n'achetent pas ce
gue vous faites, ils achetent
pourquol vous le faites. »

SIMON SINEK



« Pourguol vos consommateurs
VOUS choisissent ? »



« Pourgquol vos employés
VOus choisissent ? »



« Pourquol les deétaillants
VOus choisissent ? »



« Pourguol les partenaires
VOus choisissent ? »



L objectif?
Vous differencier!
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Inspirer des moments d' optimisme
et d'exaltation (joie)
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Libérer notre planete de sa dépendance aux carburants fossiles en
aldant a créer une societé durable sur le long terme: une dont nos
petits-enfants pourront profiter et étre fiers.

To wean our planet off its addiction to fossil fuels, helping to create along-term sustainable society;
one that our grandchildren can enjoy and be proud of.
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Inspirer les constructeurs de demain.
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Rendre les gens heureux.
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Securité
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L objectif?
Vous differencier!
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Etre unique.
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Creéer de lavaleur.
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