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ENTRE FIERTÉ IDENTITAIRE 
ET NOUVELLES TENDANCES

ÉVÉNEMENT

Congrès cidres, vins et alcools d’ici



Conseil des appellations 

réservées et des 

termes valorisants

RAPPORT D’ACTIVITÉS 2021
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Édition 2025
Le concentré d’intelligence d’affaires 

pour les marques bioalimentaires d’ici

Les 10 incontournables de 2025
Points de vue et échanges avec plus de 50 spécialistes
Données exclusives sur la relation de la population québécoise avec la bouffe
En collaboration avec

par
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LA FLEUR DE LYS
A-T-ELLE VIRÉE ROUGE?

LA FLEUR DE LYS
A-T-ELLE VIRÉE ROUGE?
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Début du deuxième chapitre de 
l'ère Trump sous le thème du 
bouleversement 

..... ••• 1c1 ~---• Rao10-canaoa . ., . ...... 
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"- FACT SHEETS 

Fact Sheet: President Donald J. Trump Imposes 
Tariffs on Imports from Canada, Mexico and China 

The White House February 1, 2025 

Bouillon 



70 %
des exportations 

totales du secteur

8,1 G $
Valeur des exportations alimentaires du Québec vers les États-Unis,

8,1 G $
Valeur des exportations 

alimentaires du Québec 

vers les États-Unis,
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Agriculture, Pêcheries 
et Alimentation 

'1i1 ,,,b HH '-<-ue ec eu 

Bouillon 



Achat local : entre fierté identitaire et nouvelles tendances | Congrès des cidres, vins et alcools d’ici | 17 mars 2026 Bouillon 



Achat local : entre fierté identitaire et nouvelles tendances | Congrès des cidres, vins et alcools d’ici | 17 mars 2026

L'achat local pour répondre 
aux menaces de tarifs 
douaniers américains 

LEDEVOIR 
La SAQ retirera les produits américains 

Appels au boycottage à l'épicerie: 
possible de sortir les États-Unis 
de notre panier? 

leSoleil 

Bouillon 
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Sentiment de fierté canadienne au Québec 

■ Très fier ■ Fier 

sais pas 

1 0 

déc 
2024 

Un peu fier 

S ur-e Angus Reid evner 2.G25 

Pas fier ■ Pas fier du tout ■ Ne 

- - -- .. 

févr 

2025 
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CONSOMMATION 

«Achetez canadien»: l'engouement pour les produits locaux est réel 

Acheter des produits canadiens 
est un casse-tête? Voici 
comment démystifier les 
étiquettes à l'épicerie 

Bâ 

Acheter 100 % canadien à 
l'épicerie, est-ce vraiment 

possible? 
-·-· 1c1 4t••• Rao10-canaoa ·-· -

Acheter canadien: comment se démêler au supermarché ? 

leQuotidien 

Bouillon 
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• 
PREPARED FOR / PRÉPARÉ POUR 

KRAFT HEINZ CANADA, TORONTO, ON M3B 3l6 
1-877-57HEINZ (1-877-574-3469) / he\nz.ca 1 

PRODUCT Of U~A / PRODU\1 ~t~ t.-~. 
f ngredf ents: Tomato paste 
trom f resh, ripe tomato.es), 

~ugar v;negar. Salt, Sp1ces. 
Ingrédients : Pâte d~ tomates 
(faite de tomates t ra,ches et 
müres). sucre, Vinaigre, Sel, 

Nutrition Facts 
Valeur nutritive 
Per 1 Tbsp. (15 ml) 
pour 1 c. à soupe (15 ml) 

Bouillon 
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« … chez nous, ça veut dire d’un océan à l’autre. »

« … chez nous, ça veut dire 

d’un océan à l’autre. »

Achat local : entre fierté identitaire et nouvelles tendances | Congrès des cidres, vins et alcools d’ici | 17 mars 2026 Bouillon 



Achat local : entre fierté identitaire et nouvelles tendances | Congrès des cidres, vins et alcools d’ici | 17 mars 2026 Bouillon 



* un produit du Québec, fabriqué 

au Québec avec des ingrédients 

ou produits importés, ou dont le 

fournisseur a des employés au 

Québec et où au moins trois 

étapes de développement sont 

effectuées au Québec.
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Servez d'excellentes économies ( Voirtout ) 

lpour/ for 

797$ 7$ sas 

494$ 397$ 

¼;96-5 

rs 

Boui/Ion 
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OÙ EN SOMMES-NOUS?

OÙ EN SOMMES-NOUS?
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Automne 2025

1 498 répondants

Deux enquêtes longitudinales ciblant le principal responsable des achats.

Niveau de confiance de 95 %, marge d’erreur maximale pour un échantillon probabiliste est de ±2,53 %
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PRODUITS DE CONSOMMATION 
ET COMMERCE DE DÉTAIL

ALCOOL

RESTAURATION

INSTITUTIONS
ET ÉVÉNEMENTS PUBLICS

CULTURE
ET IDENTITÉ
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PRODUITS DE CONSOMMATION 
ET COMMERCE DE DÉTAIL

ALCOOL

RESTAURATION

INSTITUTIONS
ET ÉVÉNEMENTS PUBLICS

CULTURE
ET IDENTITÉ

Achat local : entre fierté identitaire et nouvelles tendances | Congrès des cidres, vins et alcools d’ici | 17 mars 2026 Bouillon 



ÉTAT DES LIEUX 
DE L’ACHAT LOCAL



LES PRODUITS ALIMENTAIRES,
LES CHAMPIONS DE L’ACHAT LOCAL.

LES PRODUITS ALIMENTAIRES,
LES CHAMPIONS DE L’ACHAT LOCAL.
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Catégorie de produits
% des répondants jugeant 

important d’acheter local

Produits alimentaires 78 %

Boissons alcoolisées 53 %

Vêtements 49 %

Bricolage et rénovation 44 %

Meubles 41 %

Produits ménagers 37 %

Soins corporels et beauté 34 %

Bouillon 



UN ALIMENT LOCAL PROVIENT…

UN ALIMENT LOCAL PROVIENT…

Du Québec 45 %

De ma région 29 %

Du Canada 12 %
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LES PLUS JEUNES, CHAMPIONS DU RÉGIONAL!

LES PLUS JEUNES, 
CHAMPIONS DU RÉGIONAL!
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Limite géographique 
perçue comme “local”

18–34 ans 35–54 ans 55 ans et +

Région /  ville 36 % 27 % 21 %

Province du Québec 39 % 47 % 52 %

Canada (hors Québec) 15 % 11 % 10 %

Bouillon 



6 QUÉBÉCOIS SUR 10
considèrent qu’un produit est « local » s’il est préparé ou transformé au Québec, même si l’entreprise qui le produit n’est pas québécoise.

6 QUÉBÉCOIS SUR 10
considèrent qu’un produit est « local » s’il est 

préparé ou transformé au Québec, même si 

l’entreprise qui le produit n’est pas québécoise.
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1 /3 DES QUÉBÉCOIS
jugent que la propriété québécoise est un critère essentiel pour qu’un produit soit vraiment local.

1 /3 DES QUÉBÉCOIS
jugent que la propriété québécoise est un critère 

essentiel pour qu’un produit soit vraiment local.
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2/3 DES QUÉBÉCOIS
considèrent qu’un produit est local s’il est préparé ou transformé au Québec, même s’il est composé d’ingrédients importés.

2/3 DES QUÉBÉCOIS
considèrent qu’un produit est local s’il est préparé 

ou transformé au Québec, même s’il est composé 

d’ingrédients importés.
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1/4 DES QUÉBÉCOIS
considèrent qu’une provenance locale des ingrédients est nécessaire pour considérer le produit « local ».

1/4 DES QUÉBÉCOIS
considèrent qu’une provenance locale 

des ingrédients est nécessaire pour 

considérer le produit « local ».
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SOUTENIR L’ÉCONOMIE ET LES PRODUCTEURS
AU SOMMET DES MOTIVATIONS POUR ACHETER LOCAL

SOUTENIR L’ÉCONOMIE ET LES PRODUCTEURS
AU SOMMET DES MOTIVATIONS POUR ACHETER LOCAL
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Motivation d’acheter local % des Québécois

Soutenir l’économie du Québec et les producteurs d’ici 81 %

Encourager les entreprises locales et garder les emplois 72 %

Acheter des produits de meilleure qualité /  plus frais 65 %

Réduire l’impact environnemental /  transport 54 %

Exprimer la fierté québécoise 43 %

Assurer la sécurité alimentaire 32 %

Bouillon 



Hommes

Hommes Femmes

Soutenir 

l’économie

Réduire l’impact 

environnemental

Exprimer

une fierté québécoise

Qualité et fraîcheur

Soutenir l’économie

Bon rapport qualité-prix

Achat local : entre fierté identitaire et nouvelles tendances | Congrès des cidres, vins et alcools d’ici | 17 mars 2026 Bouillon 



Jeunes adultes

Jeunes adultes Plus âgés

Raisons écologiques

Valeurs

Style de vie

Solidarité économique

Fierté identitaire
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Centres urbains

Centres urbains Régions

Choix responsable

Environnement

Qualité

Soutien aux producteurs

Préservation des emplois

Garder la richesse sur
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L’ORIGINE DU PRODUIT PRÉDOMINE SUR LA PROPRIÉTÉ LOCALE DU COMMERCE OÙ L’ACHAT EST EFFECTUÉ

L’ORIGINE DU PRODUIT PRÉDOMINE SUR LA PROPRIÉTÉ 
LOCALE DU COMMERCE OÙ L’ACHAT EST EFFECTUÉ
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Facteur prioritaire % des répondants

L’origine du produit 73 %

La propriété du détaillant 8 %

Indécis 19 %

Bouillon 



EST-CE DIFFÉRENT POUR L’ALCOOL?

EST-CE DIFFÉRENT 
POUR L’ALCOOL?

Bouillon 



LES PLUS JEUNES ACCORDENT PLUS D’IMPORTANCE À L’ACHAT LOCAL D’ALCOOL QUE LEURS AÎNÉS!

LES PLUS JEUNES ACCORDENT PLUS D’IMPORTANCE 
À L’ACHAT LOCAL D’ALCOOL QUE LEURS AÎNÉS!

Achat local : entre fierté identitaire et nouvelles tendances | Congrès des cidres, vins et alcools d’ici | 17 mars 2026

Catégorie de produits 18–34 ans 35–54 ans 55 ans et +

Produits alimentaires 73 % 79 % 84 %

Boissons alcoolisées 61 % 54 % 44 %
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IMPORTANCE DE PRIVILÉGIER UN PRODUIT LOCAL

IMPORTANCE DE PRIVILÉGIER UN PRODUIT LOCAL
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Type d’alcool
% des répondants ayant mentionné 

important ou très important

Bière de micro 70 %

Cidre 69 %

Gin 37 %

Vodka 21 %

Bière commerciale 18 %

Vin rouge 11 %

Vin blanc 11 %

Autres spiritueux 15 %

Bouillon 



4 QUÉBÉCOIS SUR 10
considèrent qu’un produit alcoolique ou alcoolisé local 

est d’abord et avant tout un produit du Québec (38%).
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(45% pour les produits alimentaires en général)

Bouillon 



LES QUÉBÉCOIS ACHÈTENT DES ALCOOLS LOCAUX PRINCIPALEMENT POUR ENCOURAGER LES PRODUCTEURS

LES QUÉBÉCOIS ACHÈTENT DES ALCOOLS LOCAUX 
PRINCIPALEMENT POUR ENCOURAGER LES PRODUCTEURS

Achat local : entre fierté identitaire et nouvelles tendances | Congrès des cidres, vins et alcools d’ici | 17 mars 2026

Motivation principale
% des 

répondants

Supporter l’économie locale et les producteurs 55 %

Produits de meilleure qualité /  goût supérieur 20 %

Produits plus authentiques 11 %

Raisons environnementales (moins de transport, etc.) 8 %

Fierté envers les produits d’ici 4 %

Autres 2 %
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LE PRIX DEMEURE LE PRINCIPAL FREIN À L’ACHAT

LE PRIX DEMEURE LE PRINCIPAL FREIN À L’ACHAT
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Barrière principale % des répondants

Prix /  Trop dispendieux 73 %

Disponibilité limitée /  Difficile à trouver 46 %

Sélection/variété limitée 33 %

Manque d’information à propos des produits du Québec 22 %

Pas un réflexe /  Je n’y pense tout simplement pas 16 %

Perception de qualité moindre (par rapport aux produits importés) 6 %

Autres 4 %

Bouillon 



UNE MEILLEURE IDENTIFICATION DE L’ORIGINE SOUHAITÉE PAR LES QUÉBÉCOIS

UNE MEILLEURE IDENTIFICATION DE L’ORIGINE 
SOUHAITÉE PAR LES QUÉBÉCOIS
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Type d’information % des répondants

Identification/étiquetage claire des produits fabriqués au Québec 57 %

Information sur l’origine et la fabrication du produit (ex. provenance, ingrédients) 46 %

Liste ou section dédiée aux produits locaux au point de vente 38 %

Promotions ou rabais sur les alcools produits au Québec 32 %

Information sur les producteurs locaux /  histoires derrière les produits 27 %

Avantages environnementaux des produits locaux (ex. transport réduit, durabilité) 18 %

Aucun 6 %
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SUFFISAMMENT DE PRODUITS LOCAUX?

SUFFISAMMENT DE PRODUITS LOCAUX?
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Détaillant % des répondants qui ont dit OUI

SAQ 75 %

Épiceries conventionnelles 24 %

Épiceries à rabais 5 %

Dépanneurs (chaînes) 7 %

Commerces spécialisés 

(épiceries fines, cavistes, etc.)
18 %

Bouillon 



VECTEUR 
CULTUREL?



« La nourriture, c’est tout ce que nous sommes. C’est 
une extension du sentiment national, du sentiment 

ethnique, de ton histoire personnelle, de ta province, 
de ta région, de ta tribu, de ta grand-mère. Dès le 

départ, c’est indissociable de tout cela. »
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- ANTHONY BOURDAIN, FEU-CHEF, CUISINIER, ESSAYISTE ET JOURNALISTE

Bouillon 



« L’identité québécoise s’est construite autour du statut de 
minoritaire, de la langue, de la survie nationale, de l’occupation d’un 
territoire beau mais hostile. Dire ce qu’est l’identité québécoise c’est 

inviter les critiques. Une chose est certaine, on n’a jamais fait une grande 
place à la nourriture. L’identité alimentaire n’a jamais tenu le haut du 

pavé au Québec. Est-ce parce que nous avons été longtemps trop 
occupés et trop pauvres pour se définir par ce que nous mangions?

Trop isolés pour réaliser ce qu’il y avait d’extraordinaire à certains
aliments ou à certains plats? Trop influencés (ou intimidés) par la France 

pour oser se définir par ce que nous mettions sur nos tables? »

- DAVID ROBICHAUD, PROFESSEUR AGRÉGÉ, DÉPARTEMENT DE PHILOSOPHIE
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liJ uOttawa 
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LES PRODUITS EMBLÉMATIQUES DU QUÉBEC SONT…

LES PRODUITS EMBLÉMATIQUES DU QUÉBEC SONT…
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LES PRODUITS EMBLÉMATIQUES DU QUÉBEC SONT…
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Sirop d’érable

Bouillon 



LES PRODUITS EMBLÉMATIQUES DU QUÉBEC SONT…

LES PRODUITS EMBLÉMATIQUES DU QUÉBEC SONT…
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Sirop d’érable

Bleuet 
sauvage

Bouillon 



LES PRODUITS EMBLÉMATIQUES DU QUÉBEC SONT…

LES PRODUITS EMBLÉMATIQUES DU QUÉBEC SONT…

Sirop d’érable

Bleuet 
sauvage

Bière 
de micro
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LE SIROP D’ÉRABLE, PRODUIT EMBLÉMATIQUE INCONTESTÉ

LE SIROP D’ÉRABLE, PRODUIT EMBLÉMATIQUE INCONTESTÉ
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Produit
% des répondants qui ont 

sélectionné le produit

Sirop d’érable 90 %

Bleuets sauvages 66 %

Bières de micro 53 %

Porc 52 %

Produits du Saint-Laurent 42 %

Cidre de glace 41 %

Fromages fins 40 %

Gins artisanaux 21 %

Bouillon 



DIS-MOI CE QUE TU ÉCOUTES COMME MUSIQUE, JE TE DIRAI SI TU MANGES LOCAL!

DIS-MOI CE QUE TU ÉCOUTES COMME MUSIQUE, 
JE TE DIRAI SI TU MANGES LOCAL!

Achat local : entre fierté identitaire et nouvelles tendances | Congrès des cidres, vins et alcools d’ici | 17 mars 2026

+ 10 %
Les Québécois qui affirment prioriser la consommation de culture 

locale —  musique, télévision, cinéma, magazines québécois, etc. —  

sont près de 10% plus susceptibles de considérer l’achat de produits 

alimentaires locaux comme extrêmement ou très important.

Bouillon 



43 %
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des Québécois affirment qu’exprimer leur fierté québécoise 

est une motivation à acheter local au niveau alimentaire.
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QUELQUES TENDANCES À SURVEILLER

QUELQUES TENDANCES 
À SURVEILLER



LA RÉGIONALISATION DU LOCAL SE POURSUIT…

LA RÉGIONALISATION DU LOCAL SE POURSUIT…
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1 

$Al/Cl$~$ 
COCKTAll. 

375g 

ITALIENNE 
DOUCE 

Hf LO ITALIAN 

COCl(TA"­
SAUSAGES 

MAJŒSA 
OlllAT STAll'fillt 

EL ET SUMAC 
ALT & SUMAC 
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LA RÉGIONALISATION DU LOCAL SE POURSUIT…

LA RÉGIONALISATION DU LOCAL SE POURSUIT…
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SOREL-TRACY 

-:---
1920 
~ 

0 
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LES PETITS FORMATS SONT ROI!

LES PETITS FORMATS SONT ROI!
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JEUNES ET IDENTITÉ!

JEUNES ET IDENTITÉ!
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G•,■nM*II 
Favorables à 56 % 

« Montée spectaculaire » du 
souverainisme chez les jeunes 

l'HOTO Q-1'\~Lt:5 nLLII' H lLE11E COLLAB0F"11Cl-l c;,_,..',A.!.. 

La foule lors du Grand spectade de la fête nationale à Montréal au parc Maisonneuve 

q
uu"?br~su_rgence culturelle chez e eco1s ? les jeunes 

L'évolution des mode d s e consommation de la culture québécoise. 

L'artiste pourrait rafler plusieurs prix à l'ADISQ 

«Les jeunes s'identifient à la musique 
québécoise», souligne Lou-Adriane Cassidy 
Publte le 28 août 20"5 pnr Felix-Antoine B<>t1l 

Souverainiste ... comme unjeune 
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LES PETITS FORMATS SONT ROI!

LES PETITS FORMATS SONT ROI!

200 mL250 mL 355 mL
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saintly 

lite ~ood s1mrl-llni! rosé 
VQAONTAlllO\QA 
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OUI, MAIS…

OUI, MAIS…



Et que faire de toutes ces données?

Et que faire de toutes 

ces données?
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L’objectif?
Vous différencier!

L’objectif?

Vous différencier!
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Nombre de publicités auxquelles 
les citoyens sont exposés 

quotidiennement
(contre 200 en 1980)

1 200
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Think with Go gle 
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8 sec.
Attention moyenne d’une personne aujourd’hui

Attention moyenne 
d’une personne aujourd’hui
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TIME 
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Temps utilisé pour remarquer un 
produit sur une tablette et décider 

de l’acheter ou non
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Vous n’êtes pas tous pas pareils!

Vous n’êtes pas 
tous pas pareils!

Achat local : entre fierté identitaire et nouvelles tendances | Congrès des cidres, vins et alcools d’ici | 17 mars 2026 Bouillon 



« Dis-moi ce que tu manges, je te dirai qui tu es. »

« Dis-moi ce que tu manges, 

je te dirai qui tu es. »

Achat local : entre fierté identitaire et nouvelles tendances | Congrès des cidres, vins et alcools d’ici | 17 mars 2026 Bouillon 



« Dis-moi ce que tu manges,

« Dis-moi ce que tu manges,

je te dirai qui tu es. »

Achat local : entre fierté identitaire et nouvelles tendances | Congrès des cidres, vins et alcools d’ici | 17 mars 2026

• 

Bouillon 



Votre marque est votre principal allié!
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S’identifier

Se différencier 

Créer de la valeur

UNE MARQUE, BIEN GÉRÉE,

UNE MARQUE, 
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ÇA PERMET DE…
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« Les gens n'achètent pas ce que vous faites, ils achètent pourquoi vous le faites. »
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L’objectif?
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Inspirer des moments d’optimisme et d’exaltation (joie)
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Libérer notre planète de sa dépendance aux carburants fossiles en 

aidant à créer une société durable sur le long terme: une dont nos 

petits-enfants pourront profiter et être fiers.

To wean our planet off its addiction to fossil fuels, helping to create a long-term sustainable society; 

one that our grandchildren can enjoy and be proud of.
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Inspirer les constructeurs de demain.
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